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中国酒业与酒业文化发展现状

宋书玉
(中国酒业协会, 北京摇 100048)

摘摇 要: 科技创新和文化创新已经成为中国白酒产业发展的核心驱动力。 质量和文化共同塑造了

中国酒业的核心竞争力。 从整体上看,中国酒业正处于高质量发展阶段,行业总体产量和销售收入

均保持稳定增长,显示出市场需求强劲。 同时,产品创新活跃,不同酒类如白酒、啤酒、葡萄酒等的

产品种类均有不同程度的增长,反映了行业的创新活力。 从研究现状来看,中国在酒类相关领域的

研究成果日益丰富,涉及酿造工艺优化、新型原料探索、关键成分分析、保健功能研究、质量控制等

诸多方面。 这些研究有助于推动传统酿酒技艺与现代科技的融合发展,但中国酒业同时也面临一

些问题,如优质原料来源不足、监管力度不足、品牌建设和国际竞争力不足,以及健康理念和消费观

念的普及不到位等。 这些问题需要行业共同努力予以解决。 从文化传承的角度来看,中国酒业文

化包括消费文化、酿造文化和美酒文化 3 个层面。 消费文化体现了中国人的浪漫主义和现实主义

特质;酿造文化强调“文化 + 品质 = 中国酒冶的理念,注重传统与创新的结合;美酒文化则突出了中

国传统美酒的独特性和不可复制性,尤其强调时间价值。 未来,中国酒业发展的方向包括依托科技

创新推动产业升级,紧跟消费市场的变化趋势,提高产品质量和完善标准体系,重视文化与品牌建

设,以及关注环保和可持续发展等。 总之,中国酒业正朝着更高质量、更有竞争力的方向发展,为推

动国民经济高质量发展做出应有贡献。
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摇 摇 中国是酒的故乡和酒文化的发源地[1],中国酒

业历史悠久、底蕴深厚。 作为中国传统饮品,酒类产

品在人们的生活中扮演着重要角色,不仅满足了物

质需求,也体现了中国人独特的审美情怀和生活

理念。
从数千年前的古代酿酒技术,到现代化生产线
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和品牌建设,中国酒业经历了巨大的发展与变革。
近年来,随着经济社会的快速发展,中国酒业正处于

一个新的历史发展阶段。 产业整体呈现出多元化、
高端化的趋势,既有传统酿造工艺的传承,又有现代

科技的创新应用。 同时,消费者的需求也日趋多样

化,对酒类产品的品质和文化内涵提出了更高的

要求。
因此,深入研究中国酒业的发展现状、面临的问

题以及未来的发展方向,对于推动行业高质量发展

具有重要意义。 以下将从产业发展、文化传承、科技

创新等多个角度,全面分析中国酒业的现状与趋势,
以期为行业的未来发展提供有价值的思路和建议。

1摇 中国酒业发展现状与面临的问题

当前,中国酒业正致力于探索传统工艺的科学

机理,构建品质和价值表达体系,推动高质量发展。
产业发展呈现出多元化趋势,包括产品高端化、工艺

流程再造、商业模式创新和消费文化创新。 同时,行
业也在积极拓展国际市场,提升中国酒在全球舞台

上的影响力。
1郾 1摇 中国酒业市场规模与前景

中国酒业市场规模庞大,是全球最大的酒类消

费市场之一。 从市场结构来看,白酒、啤酒、黄酒是

中国酒业的三大支柱。 2023 年,全国酿酒行业总产

量 613郾 1 亿 L,同比增长 1郾 1% 。 其中,白酒、啤酒、
葡萄酒和黄酒等主要酒种均实现不同程度的增长。
白酒行业总产量 62郾 9 亿 L,销售收入 7 563 亿元,同
比增长 9郾 7% ;利润总额 2 328 亿元,增长 7郾 5% 。 啤

酒行业总产量 378郾 9 亿 L,销售收入1 863 亿元,增
长 8郾 6% ;利润 260 亿元,增长 15郾 1% 。 黄酒行业总

产量 19郾 0 亿 L,销售收入 210 亿元,增长 2郾 1% ,利
润 19郾 5 亿元, 增长 8郾 5% 。 葡萄酒行业总产量

3郾 0 亿 L,销售收入 90郾 9 亿元,增长 4郾 8% ,利润

2郾 2 亿元,增长 2郾 8% 。
当前,中国酒业正处于高质量发展阶段。 一方

面,主要酒种销售收入和利润均实现了较快增长,显
示出市场需求强劲。 另一方面,行业整体产量保持

稳定增长,说明生产能力不断提升。 同时,我国酒类

产品种类日益丰富,其他酒类产量和利润均有较大

增长,反映了行业创新活力持续提升。
中国酒业消费呈现立体化多维度发展趋势。

1)品质化,消费者更加注重酒的品质和口感,高端

酒市场增长迅速;2)健康化,低度酒、果酒等健康型

酒品受到青睐;3)个性化,小众酒品、定制酒成为新

兴市场;4)年轻化,“90 后冶、“00 后冶逐渐成为主力

消费群体,带来新的消费理念和习惯。 未来,随着消

费升级和酒类产品多样化,行业整体质量效益有望

不断提高。 同时,通过科技创新和文化传承,中国酒

业有望实现更高质量、更有竞争力的发展,为推动国

民经济高质量发展贡献更大力量。
1郾 2摇 中国酒业领域研究现状

酒业的发展离不开科技创新力的驱动,通过

Web of Science 数据库对酒(包括白酒、啤酒、红酒、
伏特加、威士忌、白兰地等)相关文章及专利数量进

行统计,2003—2023 年,酒类食品的研究成果发文

量增加了 3郾 6 倍;经过 20 年的积累,中国科研人

员在酒类研究领域的发文总量跃居世界第一。 特

别是近年来,中国科研人员在世界上的酒类研究

领域发文量遥遥领先,2023 年的发文量是第二位

的 3 倍多(图 1)。 同时,从事酒业领域研究的科研

人员数量较多,科研投入和成果均较高。 此外,酒
领域相关的研究最重要的主题,在全球范围内是

葡萄酒(图 2),在中国是白酒(图 3)。 特别地,对
比全球酒类领域科研论文的数量,我国酒领域相

关的研究基础虽然低于国际水平,但近年来发展

迅速。 鉴于我国拥有的广阔发展前景,核心科技

理论的创新水平和自主知识产权的提升是推动我

国酒类产业发展的关键。

图 1摇 2023 年全球酒类研究领域发文量排名前 10 的国家

Fig. 1摇 Top 10 countries with highest number of publications
in global alcohol research field in 2023

摇

1郾 2郾 1摇 酿造工艺的优化

聚焦研究连续发酵、固态发酵等新型发酵方式,
以及膜分离、超临界萃取等新型分离提纯技术在酿

酒中的应用[2]。 利用物联网、大数据等技术,实现
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图 2摇 2023 年全球酒类领域研究论文的主题统计

Fig. 2摇 Topic statistics of research papers in global alcohol industry in 2023
摇

图 3摇 2023 年中国酒类领域研究论文的主题统计

Fig. 3摇 Topic statistics of research papers in field of Chinese alcoholic beverages in 2023
摇

酿造过程的精准控制和品质提升,探索低温发酵对

酒品 质 的 影 响, 尤 其 是 对 香 气 物 质 形 成 的 影

响等[3]。
1郾 2郾 2摇 新型酿酒原料的探索

重点研究特色小杂粮、果蔬等非传统原料酿酒

的可行性和潜力,开发具有独特风味和营养价值的

创新酒品,如小米酒、枸杞酒等[4 - 5]。
1郾 2郾 3摇 酒体成分分析

采用色谱-质谱联用、核磁共振、红外光谱等分

析技术,解析酒体风味成分[6 - 7]。 深入研究香气物

质的生成机制和前体物转化,利用代谢组学技术全

面分析酒体的特征风味物质的生物合成途径和代谢

调控机制[8]。
1郾 2郾 4摇 保健功能研究

开发具有特定保健功效的功能性酒品,研究特

定酒类对人体免疫系统的调节作用,从分子机制上

阐释酒中多酚、黄酮、肽等活性物质的抗氧化、抗炎、
调节肠道菌群等保健作用[9 - 10]。
1郾 2郾 5摇 酒品安全与质量控制

建立酒品安全风险评估模型,研究酒类中污染

物的毒理学效应及其控制方法。 开发基于化学传感

器、生物传感器、光学传感器的快速检测技术[11]。
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利用大数据、区块链等数字化技术,记录从原料到成

品的全过程,确保产品安全性和可追溯性[12]。
1郾 2郾 6摇 酿酒微生物研究

采用基因组学、蛋白组学等手段,解析酿酒微生

物的代谢调控网络和风味物质合成机制。 定向进化

培育高效、优质的酿酒菌种,提高产酒效率和品

质[13 - 14];研究多种微生物协同发酵对酒品质的影

响,探索通过调控微生物群落结构改善酒质的方

法[15 - 16]。
1郾 2郾 7摇 智能化酿造技术

构建基于机器视觉的酿酒过程在线监测系统。
利用电子鼻、电子舌等传感器实现酒体品质的在线

快速无损检测[17 - 18]。 开发基于物联网的酿造过程

实时监控系统,通过传感器网络实时感知和采集生

产过程中的各种数据,为酿造过程的优化和智能化

控制提供关键信息[19 - 20]。
1郾 2郾 8摇 酒体老熟香研究

从原料、酿造、贮藏等环节探索老熟香形成机

理;研究老熟香与微生物群落演替、风味物质转化

的关系;构建老熟香评价体系,识别酒体老熟香的

关键化合物,探讨酒体陈化过程中的化学反应机

理[21] 。
1郾 2郾 9摇 环保与节能技术

研发高效的酿酒废水生物处理技术、膜处理技

术等深度处理技术。 利用余热回收、高效节能设备

和清洁能源替代传统能源,减少能耗和碳排放,优化

酿造能耗结构,提高能源利用效率。 通过酒糟资源

化利用、酵母泥资源化利用等,实现固体废弃物处理

与利用。 严格执行国家和地方污染物排放标准,提
高工业固体废弃物的利用处置率[22]。
1郾 2郾 10摇 酒文化与消费心理

研究如何在现代社会中传承并发展传统中国酒

文化。 同时,深入分析不同群体对酒类的饮用偏好

以及消费心理[23]。 此外,探讨酒业如何与文化旅游

相结合,开创新的商业模式。
1郾 3摇 中国酒业发展面临的问题

1郾 3郾 1摇 优质酿酒原料来源短缺

酿酒对原材料的要求极高,尤其是优质的粮食、
水源和环境条件。 然而,随着城市化进程的推进,具
备优质酿酒条件的地区逐渐减少,原材料供应渐趋

紧张。 此外,原材料基地的交通运输条件也对酒业

生产造成了限制。 因此,有必要规划和建设酒类原

材料生产基地,建立稳定的原材料供应链,并探索新

型酿酒技术和原材料来源,以确保酒类生产的可持

续发展。
1郾 3郾 2摇 产业监管力度不足

目前,酒类市场总体质量稳定,但个别不法商贩

以次充好、夸大酒类产品功效甚至是假冒伪劣产品

的问题损害了消费者的信心,对产业造成了负面影

响。 因此,应加大对酒类产品的监管力度,完善酒类

产品的标准和质量评估体系,并加大执法力度,确保

市场的规范化和透明化。
1郾 3郾 3摇 品牌建设与国际竞争力不足

尽管我国拥有悠久的酿酒历史和丰富的酒文化

底蕴,但在国际市场上的品牌影响力和竞争力仍显

不足。 许多酒企在品牌建设和推广方面存在短板,
未能充分挖掘和利用自身的文化优势,导致市场份

额被国外品牌占据。 因此,酒企需要强化品牌战略,
提升产品品质,注重文化宣传和国际市场开拓,提高

中国酒类产品的国际竞争力。
1郾 3郾 4摇 健康理念与消费观念的普及不到位

随着健康饮食观念的普及,消费者对酒类产品

的科学饮用知识需求增加。 然而,酒类市场的科普

宣传力度不足,部分消费者对饮酒的健康风险认识

不够,存在过度消费或不科学饮用的现象。 因此,需
要加强健康饮酒知识的科普宣传,推广适量饮酒的

理念,并通过专业机构和专家引导消费者科学、健康

地饮酒。

2摇 中国酒业文化传承与发展

酒文化,是人类关于酒的物质创造和精神创造

的总和,是一个蕴含丰富的课题。 除了传承中国酒

的技艺和文化,也应该在民族文化支撑的基础上推

送研究现代的酒文化。 在现实中,常把酒的消费文

化当作酒文化,这是不够全面的。 如果换一个角度,
从酒产业的发展脉络来看待酒文化,可以将其分为

“人的文化冶和“美酒文化冶两个部分。 “人的文化冶
又可以分为“消费者文化冶和“酿造文化冶。 “人的文

化冶是消费者的文化,“酿造文化冶是酒的酿造者、销
售者及相关经营者秉持的理念与价值观,统称“产
业文化冶。 据此,可以从消费、酿造、美酒 3 个维度

阐述中国酒业文化。
2郾 1摇 消费文化

文化心理是指一定的民族在长期生活中形成的

稳固的心理定式。 酒的消费文化,是世界各民族最
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深层的文化基础和最底层的文化逻辑,每个民族都

有着极其稳固的饮酒模式、场景、仪式。 酒文化心理

倾向和酒文化精神结构,是“民族性冶中难以动摇的

特质之一。
2郾 1郾 1摇 浪漫主义

浪漫主义是中国消费者千百年来的共同追求。
浪漫主义精神,又分为文人雅士的“诗酒精神冶和人

在江湖的“英雄主义冶。 “琴、棋、书、画、诗、酒、花冶
中的酒,代表的是“诗酒精神冶;“大碗喝酒、大块吃

肉冶,代表的是“英雄主义冶。 从文化意义上讲,“诗
酒文化冶是中国酒文化的主流。 “对酒当歌,人生几

何冶、“李白斗酒诗百篇冶、“明月几时有,把酒问青

天冶、“天若不爱酒,酒星不在天冶、“三杯通大道,一
斗合自然冶,这样一些深入中国人骨髓、流淌在中国

人血液中的诗句,让“诗酒精神冶成为中国酒文化特

质。 我国台湾诗人洛夫说:“要是把唐诗拿去压榨,
至少会淌出半斤酒来。冶这形象地表达了中国的诗

酒文化。
中国热爱生活的人们于“浪漫主义冶酒文化的

熏陶之中,构成了中国酒文化最深沉、最广泛、最坚

实的强大基础。
2郾 1郾 2摇 现实主义

现实主义是中国消费者千百年来的共同底色。
中国美酒消费文化的现实主义主要体现为“酒礼冶
和“酒德冶。

第一条原则,是“序冶。 总的来说,“序冶就是把

尊卑长幼的儒家伦理秩序贯彻到美酒消费之中。 中

国古人讲究“一人不喝酒冶,饮酒需对酌。 美酒消费

属于社群消费。 既然不是一个人消费,酒桌上就有

了尊卑长幼之别。 明代开国皇帝朱元璋曾专门对酒

桌之“序冶下过诏令:居官之人在宗族或至亲的家宴

上,可以按长幼之礼饮酒,但是在正式宴席上,则必

须按尊卑之礼,居官之人在亲戚宗族中即便辈分较

低,也要坐在长辈、长者的上席。 这样的酒礼,在当

今的中国仍然流传。
第二条原则,是“敬冶。 宾主坐定之后,开始饮

酒。 第一杯酒是主人先敬酒于宾,称作“献冶;第二

杯是客人回敬主人,称作 “报冶;第三杯酒,称作

“酬冶,是希望大家“吃好喝好冶。 3 杯酒过后,大家

就开始按照尊卑长幼的次序互相敬酒。
第三条原则,是“友冶。 醉翁之意不在酒,中国

人饮酒的主要目的是沟通感情,融洽关系。 相聚是

为了分享,举杯是为了表达。 分享快乐,分享感悟,

分享幸福,分享对美好生活的向往;表达感恩、感谢,
表达亲情、友情、爱情。

第四条原则,是“欢冶。 宾主尽欢,是中国美酒

消费文化的愿景。 无论主人、客人,每一位都很开

心、很尽兴,就达到了圆满境界。
第五条原则,是“节冶。 孔夫子曰:“唯酒无量,

不及乱。冶要根据自己的酒量,做到有节、适量。 而

且中国人把“饮而有节冶提升到人格操守和修养的

高度去看待,要不沉不淫,不缅不酗。
第六条原则,是“慎冶。 这主要指酒后。 切忌:

酒后失言、酒后失德,否则是会被人鄙视的。
第七条原则,是“稀冶。 物以稀为贵,这种“贵冶

往往体现为价格。 由于喝酒的目的是融洽人际关

系,因此主人拿什么价位的酒招待客人,被认为是对

宾客的重视程度,是衡量酒宴品质的重要标准。
以“浪漫主义冶为追求,以“现实主义冶为底色,

以“诗酒文化冶、“酒礼文化冶为特征,这是中国美酒

消费文化的不同之处。
在东亚有个“汉字文化圈冶———日本、韩国的文

字中现在依然有许多汉字。 其实,在“汉字文化圈冶
还存在着另外一个共同的行为基础:汉酒文化圈。
日本、韩国和中国一样,主体至今依然是群饮美酒,
一样有着大大小小的汉式酒局,一样讲等级、座次,
“唯酒无量,不及乱冶是我们的共同准则,酒礼、酒德

是我们的共同遵循。 “汉酒文化圈冶是一个值得研

究的课题。
2郾 2摇 酿造文化

一个产业,当文化表现出比物质和货币资本更

强大力量的时候,当产业、产区、企业、品牌和产品体

现出文化品格、文化气质的时候,这个产业的经济才

能进入更高质量发展阶段。 今天的中国酒业,正在

从“企业文化时代冶迈向“产业文化时代冶。
企业文化侧重于彰显个性,产业文化着眼于挖

掘共性;企业文化的特征是文化多样性,是“各美其

美冶;产业文化的特征是聚焦于产业的宏观视野,是
共同的价值观、共同的纲领、共同的标准、共同的文

化体系框架等。
文化蓬勃世界,品质磅礴未来,是中国酒业的愿

景。 “文化 +品质 =中国酒冶,让中国酒业文化成为

“文化中国冶的重要名片,让中国美酒品质成为世界

美酒产业的典范。
2郾 2郾 1摇 中国酒业的核心价值观

“君子之酿,和而不同冶的中国酒业核心价值
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观,强调“独立自主冶,强调“尊重不同冶,强调“最大

公约数冶,强调“海纳百川冶,强调“命运共同体冶。
“君子之酿,和而不同冶是中华酒文化的精髓,其核

心含义是匠心独运、各美其美、各表其美、美人之美、
美美与共。
2郾 2郾 2摇 中国酒业的使命

“共同富裕,美酒相伴冶是中国酒业的使命。 中

国发展已经到了扎实推动共同富裕的历史阶段。 共

同富裕是全体人民共同富裕,是人民群众物质生活

和精神生活都富裕。 这就需要中国酒业不断满足消

费者多层次、多元化的酒文化需求,让消费者在消费

美酒的同时,能够感受到美酒所带来的精神享受、情
感熏陶、艺术魅力、丰富多样的文化内涵。

合天人,法自然;存敬畏,尚礼敬;重道义,尊匠

心;崇诗酒,守诚信;讲竞合,求大同,是中国酒业的

核心价值观。
天人合一,自然酿造,是中国酒业的本质特征;

敬畏自然、敬畏五谷、敬畏先贤、敬畏时间、敬畏消费

者,是中国酒业的文化自觉;以礼而酿,以德而酿,以
孝而酿,是中国酒业的酿造初心;铁肩担道义,匠心

酿美酒,是中国酒业的职业道德;诗酒文化是中国酒

业的精神内涵;诚实守信是中国酒人的基本素养;竞
合理念,是社会主义市场经济的正念;大同世界,是
中国式现代化的格局。

中国酒业核心价值观源于历史文明又适合现代

文明,既是民族精神,包括思想、道德、情感、思维、审
美的结晶,也是社会主义核心价值观在中国酒业的

具体体现。
2郾 2郾 3摇 中国酒业的酿造观

“传承中创新,创新中传承冶是中国酒业的酿造

观。 传统不等于落后,创新不等于真理。 中国美酒

传统酿造的科学性,已经被大量科研成果所证实。
创新,必须建立在充分理解和掌握传统酿造的基础

之上。 解析传统,是探寻规律;敬畏传统,是尊重规

律;超越传统,是发展规律。 超越传统、发展规律,酿
出更美的美酒,是我们创新的目的。
2郾 2郾 4摇 中国酒业的文化观

“以文兴业,以文强企,以文立酒,以文化人冶是
中国酒业的文化观。 文化,是中国酒业的核心竞争

力。 构建中国酒业文化的话语体系、认知体系、叙事

体系、传播体系,以科学文化讲好美酒酿造,以执着

的匠心打动消费者,以理性健康的饮酒理念引导消

费者,以贴心的服务温暖消费者,以精彩的美酒故事

感动消费者,是中国酒业文化的重要任务。 近年来,
我们发布了中国酒业新文化发展的战略规划和行动

纲领,将每年 9 月确定为“中国酒文化月冶,中国酒

业文化正在蓬勃发展。
2郾 3摇 美酒文化

什么样的酒可以称为美酒,不同的酒标准不同,
不同的地域,有共性也有区别。 中国传统美酒,包括

白酒、露酒、黄酒。 美酒的标准是:历史悠久、产区独

特、工艺独特、感官风味美、标准体系健全、不可复

制、全国具有较强影响力的品牌。
真正意义上的中国名酒,都有其悠久的历史底

蕴。 非物质文化技艺传承,酿造活遗址不迁徙,不间

断;特殊的产区生态资源,酿酒微生态多样性、稳定

性;酿造器皿,酿造原辅料,酿造工艺的独特性,共同

形成了其独特的感官风味。 同时围绕产区生态、微
生态,原料,酿造技艺,贮存等构建起严苛的标准化

体系,使每一个名酒都是不可复制的,个性特征非常

突出。 “独特的人文、独特的技艺、独特的自然生

态冶,成就了美酒美的个性张扬。
时间价值是美酒的第一属性。 在中国酒业,品

牌的时间价值就是“老字号冶。 经过漫长的历史考

验,老字号在消费者心目中就是质量的代名词。 我

们有许多不迁徙,不间断的酿造场所,非遗传承的技

艺都是时间的锻造。 1952 年、1963 年、1989 年评出

的中国名酒至今依然是中国白酒产业的领军品牌。
时间支撑了中国传统名酒的价值。

文化也是有时间价值的。 “兰陵美酒郁金香冶,
“牧童遥指杏花村冶,“何以解忧唯有杜康冶,“九酝酒

法冶等千古流传的诗词、文献,都是不可再生的,都
是唯一的。 时间越长越珍贵,具有无限的使用价值。

品牌的辨识同样也是时间的积累。 世界有许多

名酒,例如威士忌和白兰地等长期使用的商标,酒
瓶、色调、包装等都有极强的辨识度。 中国名酒也有

许多经典案例。 更为重要的是这些品牌在消费者心

中留下了深深的烙印。
中国故宫里的文物都是有时间价值的,但都是

静态的。 它们的创造性转化和创新性发展,是对静

态文物的活化,但中国白酒不同,无论酿造场所、酿
造工艺、微生物环境都是活态的,是“活文物冶。 既

是时间的产物,又是鲜活的载体。
中国美酒的时间价值是中国美酒重视历史、重

视传统、重视文化的内在逻辑。 时间价值,是中国传

统美酒的第一属性。
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3摇 中国酒业发展方向

在目前的形势下,酒业创新是产业发展的主要

动力。 这包括了生产技术的创新、市场策略的创新,
以及文化传承的创新等多个方面。 中国酒业正锚定

更高质量和更具竞争力的方向,全面提升行业竞争

力,实现可持续发展。
2024 年全国两会期间,习近平总书记强调:“以

科技创新为引领,统筹推进传统产业升级、新兴产业

壮大、未来产业培育冶。 这一重要论述的提出,不仅

是因为传统产业在我国制造业中占有很大比重,是
社会经济的基本面;更是因为通用技术、先导技术向

传统产业渗透的过程中,会与传统产业技术发生神

奇的化学反应,成为传统产业加快发展的 “加速

器冶,促使传统产业迸发新生机,促使“老树冶发“新
枝冶。 在尊重传统、坚守匠心的基础上,融入现代科

技的力量,方能推动中国酒业向更高层次、更广领域

发展。
3郾 1摇 科技创新推动产业发展

在科技创新已成为推动传统酒业发展重要力量

的当下,我们要用现代科学审视和解析传统酿造技

术,挖掘其科学性,使之与现代科技相结合[24]。 通

过自动化、智能化的酿酒设备和管理系统,减少人力

成本和人为误差,确保每批次产品的稳定性和一致

性。 例如,通过智能控制系统对发酵等环节进行精

准管理,可以大幅提升生产效率,确保产品质量稳

定。 同时,也要积极探索与新兴技术的融合,积极利

用大数据、人工智能等,优化工艺,提高品质,减碳降

碳,绿色发展,实现传承中创新,创新中发展。
3郾 2摇 满足消费市场的变化趋势

中国酒业应注重产品的多元化和创新,满足不

同消费群体的需求,特别是年轻消费者对健康、品质

和文化的重视。 市场国际化进程中,中国酒业需增

强在全球市场上的竞争力,应对国外酒类品牌的影

响与挑战。 行业要实现市场国际化,将产品推出国

门,成为中国文化的重要标志,就需要在产品开发、
品牌建设和市场推广等方面进行创新和扩展。 除了

传统的白酒,还可以研发低度酒、果酒、鸡尾酒等新

品类,吸引更多年轻消费者。 例如,通过引入现代酿

酒技术,研发新的酒类产品,以及与时尚元素结合,
推出限量版和联名款产品,提升品牌的时尚感和吸

引力。

随着消费者健康意识的提升,酒类产品需向健

康化和功能化方向发展。 通过科学研究,开发出具

有保健功能的酒类产品,如添加药食同源成分等,满
足消费者对健康饮品的需求。 例如,开发低糖、低热

量的酒类产品,以及具有抗氧化、增强免疫力等功能

的酒类产品,让消费者在享受美酒的同时兼顾健康。
3郾 3摇 提高产品质量与完善标准体系

目前酒类市场是稳中向好的,个别夸大产品功

效、假冒伪劣产品的问题,严重损伤了消费者的信

心。 在信息技术迅猛发展的今天,酒企需积极推进

数字化与智能化管理,提高行业自律。 通过大数据、
区块链等技术,实现从生产到销售的全流程数字化

管理;通过区块链技术实现产品的溯源管理,增强消

费者对产品质量的信任。
3郾 4摇 重视文化与品牌建设

中国酒业需要注重品牌建设,提升品牌的知名

度和美誉度。 以文化为载体,通过品牌故事的讲述

让消费者了解产品的历史和文化底蕴,增强品牌忠

诚度。 同时,酒企需要积极开拓国际市场,参与国际

展会和活动,提升中国酒类产品在国际市场的知名

度和影响力。 例如,茅台、五粮液等品牌已在国际市

场上取得了一定的知名度,但仍需更多品牌走向国

际,让世界了解中国酒。
3郾 5摇 关注环保和可持续发展

环保和可持续发展是现代产业发展的重要方

向。 酒业也需注重绿色生产,通过节能减排、废弃物

循环利用等措施降低对环境的不良影响。 例如,采
用清洁能源、优化生产工艺、减少废水排放等方式,
提升酒企的环保形象。 同时,推广有机酿酒原料的

使用,生产出更加健康环保的酒类产品,满足消费者

对绿色产品的需求。

4摇 结摇 语

“君子之酿,和而不同冶。 中国美酒承载着中华

工匠精神和民族历史文化,浓缩了中华文明的精神

标识和文化精髓,具有典型的民族性。 世界美酒亦

是如此,在全球化进一步强化的今天,加强国际酒文

化交流是世界酒业共同的需要。 为世界上爱好和

平,热爱生活的人们酿造更好的美酒是我们共同的

憧憬。 所以,世界酒业应该共同去研究和探索世界

的酒文化,致力于建设一个共建共享、合作共赢、交
流互鉴、绿色低碳的酒世界。
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Current Situation of China Alcoholic Drinks Industry
and Its Culture Development

SONG Shuyu
(China Alcoholic Drinks Association, Beijing 100048, China)

Abstract: The two pillars on which the development of China alcoholic industry had long relied were
technological innovation and cultural innovation. Quality and culture have jointly shaped the core
competitiveness of China alcoholic industry. On the whole, China alcoholic industry is in a stage of high鄄
quality development. The overall output and sales revenue of the industry have maintained steady growth,
showing strong market demand. At the same time, product innovation is active, and the product varieties
of different liquors such as Baijiu, beer and wine have all witnessed increased to varying degrees,
reflecting the innovation activity of the industry. From the research status, the research on the field of
Chinese liquor is increasingly rich, involving brewing process optimization, new raw material exploration,
key component analysis, health function research, quality control and many other aspects. These studies
help to promote the integrated development of traditional brewing techniques and modern brewing
techniques. However, China alcoholic industry also faces some problems, such as insufficient sources of
high鄄quality raw materials, insufficient supervision, week brand building and international
competitiveness, inadequate popularization of health concepts and consumption concepts, and etc. .
These problems need the joint efforts of the industry to solve. From the perspective of cultural
inheritance, Chinese liquor culture includes three levels: consumption culture, brewing culture and
liquor culture. Consumption culture embodies the romanticism and realism characteristics of Chinese
people. Brewing culture emphasizes the concept of ‘ culture + quality = Chinese liquor爷 and pays
attention to the combination of tradition and innovation. Liquor culture highlights the uniqueness and
unrepeatability of Chinese traditional liquor, especially the time value. In the future, the development
direction of China alcoholic industry includes relying on scientific and technological innovation to promote
industrial upgrading, meeting the changing trend of the consumer market, improving product quality and
perfecting the standard system, attaching importance to culture and brand building, and paying attention
to environmental protection and sustainable development. In short, China alcoholic industry is developing
in a higher quality and more competitive direction, making due contributions to promoting the high鄄
quality development of the national economy.

Keywords: Baijiu; beer; wine; market size; brand building
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