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摘摇 要: 白酒是中国酒文化的代表. 在一定程度上,白酒可以看作是中国文化的象征物之一. 但

是,我国市场上大多数白酒包装仍然存在着包装设计艺术性不高的问题,主要体现在白酒包装设计

样式陈旧、跟不上时代以及具有民族性却缺乏现代感两大方面. 对我国白酒包装设计艺术性提升

的思考主要着眼于简约的设计风格;书法艺术运用的匠心;版面设计的独特;包装色彩的格调等视

觉审美因素.
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摇 摇 中国的酒文化可谓历史悠久,源远流长. 在整

个漫长的封建社会,上至帝王将相,下至平民百姓,
酒都与人们的生活密切相关. 唐代诗人李白“斗酒

诗百篇冶;宋太祖赵匡胤“杯酒释兵权冶都是人们津

津乐道的历史典故. 可以说从军事到政治,从文学

到艺术,酒在中国社会生活漫长的历史中一直扮演

着相当重要的角色. 在现代社会,酒在人们的生活

中也可以说是无处不在的,“外宾来了要举行酒会,
‘内宾爷来了要设宴招待,生意谈成了要举杯祝贺,
远客到了要置酒洗尘,久别重逢要杯酒话旧,洒向人

间都是酒[1] . 冶
白酒更是中国酒文化的代表,它与威士忌、白兰

地并称世界三大蒸馏酒. 白酒不仅在我国酒类市场

上占有相当大的份额,也受到许多外国人的亲睐,我
国的国酒茅台在世界许多国家畅销. 一定程度上,
白酒可以看作是中国文化的象征物之一. 正如被誉

为世界第一饮料的“可口可乐冶代表着美国文化一

样,对于我国的白酒,我们应该更好地将其推向世

界,使其成为中国文化传播的代言物.
在商品经济时代,商品包装的重要性是毋庸置

疑的. 现代市场营销理论中提出的“酒好也怕巷子

深冶指的是要通过广告传播将商品推广出去,现在

我国电视广告中白酒广告已经占据了相当大的比

重. 广告对于商品的销售来说固然非常重要,然而

商品的包装却是商品本身必不可少的组成部分,商
品包装更是超市中“无声的促销员冶,因此商品的包

装设计应该是除了产品质量之外,企业生产者最应

该关注的事情,白酒的包装设计当然也不例外. 随

着企业对白酒包装设计的重视,我国白酒的包装设

计水平在近十年有了很大的进步,特别体现在市场

上高档白酒的包装设计上. 如我国在 2000 年上市

的定位于高端市场的白酒品牌“水井坊冶(如图 1),
外包装采用棱柱形纸盒,似井台造型,酒瓶内凹处首

次采用了内烧画工艺,将六幅成都风景名胜画呈现

其中,令酒中有画,画中有酒. 其设计以浓郁的中国

传统文化内涵和简约洗炼的现代设计手法荣获美国

第 30 届“莫比乌斯冶包装类金奖. 但是,像这样的白

酒包装设计精品还是少数. 我国市场上大多数白酒

包装仍然存在着包装设计艺术性不高的问题,这也

是我国大多数的白酒包装看起来有点“土里土气冶
的根本原因.
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图 1摇 “水井坊冶白酒包装

Fig. 1摇 Package of ‘Shuijingfang爷 liquor

1摇 我国白酒包装设计存在的两个主要

问题

摇 摇 我国白酒包装设计的艺术性不高现象主要体现

在以下两个方面.
1郾 1摇 包装设计样式陈旧,跟不上时代

我国市场上的有些白酒包装样式几十年如一

日,一成不变,看上去与时代脱节. 例如我国的国酒

“茅台冶(如图 2),作为我国国内高档白酒的领导品

牌,也是在国际市场上最具影响力的我国白酒品牌

之一,其包装一直延用最初的样式,未敢做过大的改

变. 在 21 世纪的今天看来,茅台酒的包装设计整体

上有些滞后于这个时代,相对于“水井坊冶这种高端

白酒市场的后起之秀来说,其包装设计显然已经缺

乏竞争力了. 对于茅台酒等生产高档白酒的企业来

说,为了体现产品的悠久历史,可能希望其包装延续

传统,不敢轻易改变. 而对于市场上许多中低档白

酒企业来说,其陈旧的白酒包装一直在延用,则可能

是因为没有想到要改变或不知道如何改变. 例如北

京二锅头酒,作为北京地区白酒文化的代表,目前市

场上主要有牛栏山和红星两大品牌,而这两大品牌

旗下的低端白酒的包装都仿佛停留在上个世纪七八

十年代(如图 3、图 4),可能是因为低档酒价位低,
企业觉得不值得改变,所以看起来与我们今天这个

时代的审美已经格格不入了.
“虽然在社会中其生命周期极为短暂,但是作

为物质世界一部分的包装设计作品仍然全面反映了

市场中所体现的文化价值观念[2] . 冶随着时代的发

展和社会的进步,人们的审美需求也相应发生了变

图 2摇 “茅台冶酒包装

Fig. 2摇 Package of ‘Maotai爷 white wine

图 3摇 “牛栏山冶二锅头酒包装

Fig. 3摇 Package of Niulanshan Erguotou

图 4摇 “红星冶二锅头酒包装

Fig. 4摇 Package of Red Star Erguotou

化;今日的中国,白酒的主要消费群体也已经发生了

转移,新一代消费人群拥有新的文化价值观,“真正

出彩的包装设计会让消费者透过产品包装上的设计

元素看到‘他们自己爷以及他们的欲望追求[2] . 冶因
此,白酒的包装设计必须要在保持优良传统的同时

紧跟时代的步伐.

1郾 2摇 具有民族性,缺乏现代感

我国具有历史悠久的白酒文化,可以说白酒文

化与中国传统文化是一脉相承的. 所以谈到白酒包

装设计,人们自然会想到从中国传统文化中找寻灵
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感. 可以说在我国市场上的白酒包装中到处都可以

看到传统文化符号的身影,如图 5、图 6、图 7. “民族

的才是世界的冶,这句话固然不错,但是,“民族的冶
不等于是现代的,虽然我国的白酒包装设计具有一

定的传统艺术特色,但整体上看普遍欠缺现代感,这
也导致了我国白酒包装普遍看起来有点 “土冶.
“土冶意味着不洋气,也就是不够现代. 体现在白酒

的包装设计上,主要是包装盒装潢设计繁琐、色彩俗

套;酒瓶造型美感不足;酒瓶贴设计不够考究等.

图 5摇 “红星冶二锅头酒包装

Fig. 5摇 Package of Red Star Erguotou

图 6摇 “牛栏山冶二锅头酒包装

Fig. 6摇 Package of Niulanshan Erguotou

图 7摇 “古井贡酒冶包装

Fig. 7摇 Package of ‘Gujinggong爷 liquor

民族化和现代感并非是矛盾和对立的. 现代感

强调的是与国际现代设计风格同步,但并非就是否

定了民族化. “将民族化与国际化分离开来,放到对

立面上去对待的做法是不可取的、片面的,它不能使

人从传统的角度对待现代,也不能让人们以国际化

的视野审视民族化[3] . 冶 “现代冶并不是要舍弃我们

的民族传统文化,而是要把那些传统的设计原料精

心加工出现代设计的味道. “现代冶重要的是体现出

世界现代设计的风格和理念. “水井坊冶可以说是较

为成功的例子,在民族传统文化和现代感之间找到

了很好的平衡. 但是对于我国绝大多数白酒包装设

计来说,这是个需要引起高度重视的问题. 中华民

族具有优秀的传统文化根基,这些优秀的传统文化

在现代需要被继承和发扬,兼具现代感和民族特色

的包装设计才应该是我们所追求的目标.

2摇 对我国白酒包装设计艺术性提升的

思考

摇 摇 包装设计本身是一个系统工作,需要考虑的因

素有很多. 抛开技术性的因素,与白酒包装的艺术

性联系紧密的主要是视觉传达方面的设计因素. 特

别是在不改变包装材料、工艺和不增加包装成本的

前提下,提高我国白酒包装设计的艺术性需要从视

觉审美方面着手. 笔者认为可以从以下四个方面着

重考虑.
2郾 1摇 简约的设计风格

我国市场上白酒的包装看起来普遍趋于复杂和

繁琐,这与国际现代设计的发展潮流是相悖的. “简
约冶是现代设计的一种比较高的境界. 从 20 世纪初

德国包豪斯———现代设计的摇篮的第三任校长米斯

·凡·德洛提出的“Less is more冶 (少即是多)的设计

原则到 20 世纪中期“国际主义风格冶形成,简约的

设计风格一直是国际现代设计发展的趋势,到今天

仍然受到国际设计界的推崇. “如今,包装设计的目

标种类繁多,各不相同. 虽然还没有任何一个主题

或是任何一种方法途径足以概括 21 世纪初包装设

计的现状,但是‘简约爷似乎就是一种正在兴起的设

计理念[2] . 冶
我国的白酒包装设计要提高艺术性,改变其

“土冶的印象,首先需要吸收的就是国际现代设计

“简约冶的观念. 简约不等于简单,对于我国白酒包
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装设计来说,简约的包装需要做的是在包装纸盒和

酒瓶瓶贴的设计上大胆舍弃繁琐的装饰;需要把握

好设计中各种元素之间的视觉层次;在酒瓶的形态

上也尽可能简化. 瑞士的“绝对冶伏特加就是一个完

美的“简约冶范例,如图 8. 圆柱形的完全透明的瓶

身加上短短的瓶颈,再加上透明的瓶贴,向人们诠释

着什么是现代设计. 我国“红星冶二锅头的一款包装

在设计上也体现出了简的观念,如图 9. “简冶是一

种难能可贵的品质. “简冶意味着舍弃不必要的细

节,使丰富的对象趋于简洁单纯. 化繁为简是我国

白酒包装设计提高审美的时代性必须要走的路.

图 8摇 “绝对冶伏特加酒包装

Fig. 8摇 Package of ‘Absolut爷 vodka

图 9摇 “红星冶二锅头酒包装

Fig. 9摇 Package of Red Star Erguotou

2郾 2摇 书法艺术运用的匠心

我国白酒包装设计中普遍存在采用书法文字书

写品名的习惯. 书法本身就是我国汉字书写的艺

术,这当然无可厚非,也是理所当然的事. 书法是中

华民族艺术的瑰宝,在白酒包装设计中运用书法艺

术能够体现中国酒文化的历史和内涵. 但是,白酒

包装中运用书法艺术不能仅仅是设计中放置了某种

书法字体,而是必须要把握住书法艺术的根本特征,
不能“只取皮毛,不及其里冶. 书法艺术所具有的最

重要的特征就是书法的气韵和意境,书法的气韵也

就是书法字体书写的气势和韵味,书法的意境体现

在书法文字给观者创造出想象的空间. 在白酒包装

中,酒的品名文字是视觉核心要素,运用书法艺术来

传达酒名就必须充分展现书法字体的气韵,要协调

好包装设计中其他视觉要素(包括色彩)与品名书

法文字之间的关系,这样才能产生书法艺术的意境.
我国杏花村汾酒的三十年陈酿青花瓷汾酒包装在书

法艺术的运用上就别具匠心,如图 10. 其瓶身由被

誉为“玲珑之子冶的著名国际陶艺家王宗涛设计,采
用中国传统青花瓷风格,以行书书写的一个“汾冶字
为主体,周围用淡淡的青色写满各种字体的“酒冶
字,真是意境悠远,令人回味. 该瓷瓶于 2004 年一

举夺得糖酒会最佳形象大奖,其后又于 2005 年荣获

伦敦国际最佳视觉效果奖. 我国的名酒“酒鬼冶酒,
在酒瓶正面的瓶贴上是我国著名艺术大师黄永玉先

生书写的品名“酒鬼冶二字,如图 11,也是充分体现

了书法的意蕴. 谈到书法艺术在酒包装中的运用,
不得不说的还有日本的清酒. 日本清酒是日本酒的

代表. 在日本清酒的包装设计中也是主要运用了书

法艺术文字,如图 12、图 13,既有东方文化韵味又不

失现代感,是值得我国白酒包装设计人员学习的范

例. 总而言之,我国白酒包装中书法艺术的运用必

须要独具匠心,不能仅仅是“用了冶,而是要“用好冶,
方能提高白酒包装设计的艺术性.

图 10摇 “汾酒冶包装

Fig. 10摇 Package of ‘Fenjiu爷 wine
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图 11摇 “酒鬼冶酒包装

Fig. 11摇 Package of ‘Jiugui爷 liquor

图 12摇 日本清酒包装

Fig. 12摇 Package of Japanese Sake

图 13摇 日本清酒包装

Fig. 13摇 Package of Japanese Sake

2郾 3摇 版面设计的独特

在现代平面设计领域,版面编排是一门非常重

要的学问,因为在印刷行业诞生之初,排版是印刷的

前奏. 随着设计师对印刷技术和排版方式的探索,
版面设计逐渐成为了一门专门的学问. 可以说在世

界平面设计史上,版面设计的风格直接反映了现代

设计发展的潮流. 现代版面设计的观念经历了从现

代主义对视觉传达功能性的极力追求到后现代主义

提倡的人性化的回归,如今的版面设计风格呈现多

样化的局面,不管版面设计的理念如何,独特性是衡

量版面设计的最重要的标尺. 在版面中文字、图形、
色彩等视觉要素的组织和编排最终需要展现出设计

的独具特色[4] .
对于我国白酒包装设计来说,要在视觉审美上

提高一个层次就必须重视包装设计中版面编排的独

特性. 包装设计师需要具有较高的美学修养和版面

编排技巧. 我国四川“成都朴素堂视觉艺术馆冶在白

酒包装设计的版面编排上堪称出类拔萃,对提高我

国白酒包装设计的艺术水准做出了很大的贡献,如
图 14、图 15[5] . 不管对高档白酒还是低档白酒来

说,独特的版面设计都能有效地提高白酒包装设计

的艺术审美.

图 14摇 “临水冶白酒包装

Fig. 14摇 Package of ‘Linshui爷 white wine

图 15摇 “泸州老窖冶酒包装

Fig. 15摇 Package of ‘Luzhoulaojiao爷 liquor

2郾 4摇 包装色彩的格调

对所有视觉艺术和设计艺术来说,色彩都是非

常重要的视觉表现要素. 色彩会给观者带来首当其

冲的视觉印象,人们常说的“先看色,后看形冶指的

就是这个意思. 白酒包装设计的色彩也是关系到白

酒包装设计成败的最为关键的因素之一. 从我国白
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酒包装来看,包装色彩的运用在很大程度上体现了

我国传统文化的审美和风俗习惯. 白酒包装中运用

得较为多的色彩如中国红、蓝、品青、黄等大多属于

鲜艳和浓烈的色彩,并且有些包装还使用很强的色

彩对比,这样的白酒包装给人的视觉印象是强烈的,
并具有民俗化的特征. 但是,正像之前我们所说的,
仅有民俗化是不够的,还必须要体现出时代感和现

代感. 这就有赖于对白酒包装色彩格调的把握,色
彩格调是由于色彩的调配而产生的,不同的色彩格

调可以体现出不同的色彩视觉特征,如淡雅、欢快、
深沉、喜庆、优美等. 对于我国白酒包装来说,兼具

民族化和国际现代感的色彩格调既需要考虑我们的

民族传统和习惯用色,又需要从国际现代设计中寻

找色彩调配的密码和流行趋势. 总而言之,白酒包

装设计的色彩格调是关系到提升我国白酒包装设计

艺术性的重要因素.

3摇 结束语

时代在发展,社会在进步,人们的审美观念也随

之在变. 我国的白酒包装设计理应与时俱进,符合

今日大众的审美,不能一味守旧. 更何况,如果站在

我国白酒肩负着走向世界、传播中国文化这一更高

的起点上,我国白酒的包装更是必须得提高其艺术

性和审美感. 我们期盼在不远的将来,中国白酒不

仅只是喝起来回味悠长,看起来更是赏心悦目. 让

中国白酒在真正意义上成为现代中国的文化象征.
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Artistic Improvement in Packaging Design of Chinese Liquor

XIAO Jie
(School of Communication and Art, Beijing Technology and Business University, Beijing 100048, China)

Abstract: Chinese Liquor is a representative of Chinese wine, which could be regarded as one symbol of
Chinese culture in some degree. Nevertheless, the artistic level of packaging design of Chinese Liquor is
still not very high. Two main problems were presented. One is that the packaging design style remains
old, which can not keep up with the era; the other is that the packaging design of Chinese Liquor has our
national character but lacks modern features. Four visual aspects including simple yet practical design
style, the artistic use of Chinese Calligraphy, the particular design of layout, and the color style of packa鄄
ging design were suggested for the artistic improvement in packaging design of Chinese Liquor.

Key words: Chinese Liquor; packaging design; artistic
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